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Cea mal mare campanie de educatie financiara in Republica Moldova
a fost lansata cu suportul USAID

De Ziua Internationala a Economisirii, marcatd in fiecare an pe 31 octombrie, a fost lansata cea mai mare campanie de
educatie financiara din experienta Republicii Moldova. Aceasta va fi desfasuratd de Banca Nationald a Moldovei (BNM) in
parteneriat cu Centrul Analitic Independent ,Expert-Grup”, cu suportul Programului USAID ,Reforme Institutionale si
Structurale in Moldova (MISRA).

Prioritdtile campaniei au fost prezentate astazi la un eveniment public, alaturi de rezultatele unui sondaj privind evaluarea
educatiei financiare a populatiei din Republica Moldova.

Evenimentul a reunit oficiali din Republica Moldova, reprezentanti ai sectorului financiar-bancar, ai mediului de
invatdmant, ai societatii civile, experti economici si parteneri externi.

»5a ajutam cetdtenii sd se integreze mai usor in lumea financiard, mai ales acum, cand tehnologiile inovatoare avanseazd in
ritm accelerat”, a remarcat finalitatea campaniei guvernatorul Bancii Nationale, Octavian Armasu. ,Este important ca
publicul sd inteleaga activitatea sectorului bancar si ceea ce se intampla in mediul financiar. Astfel, educatia financiara este
0 parte componenta absolut necesara a comunicarii in acest sens si are ca baza si prioritate sustinerea oricarui cetdtean care
doreste sa-si dezvolte cultura financiard”, a mai precizat seful bancii centrale.

Jeff Bryan, Directorul Misiunii USAID Moldova, a accentuat in cadrul lansdrii campaniei importanta intelegerii principiilor
financiare de catre cetdteni, care nu au cunostintele si abilitdtile necesare pentru a lua decizii financiare informate.
Alfabetizarea financiara nu este un lux; ci o necesitate, a mentionat directorul USAID Moldova.

Ce prevede campania nationald de educatie financiara
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Campania nationala de educatie financiard este adresata tuturor cetdtenilor, indiferent de varsta si ocupatie si isi propune
sa intensifice eforturile de educatie financiard in societate.

Astfel, consumatorii vor afla ce posibilitati de economisire si investire existd in Republica Moldova, care este legdtura
dintre risc si venituri, cuam de comparat corect diferite oferte de creditare, care sunt riscurile asociate criptomonedelor etc.
Aceste si multe alte informatii utile pentru a lua decizii financiare corecte vor fi prezentate in note explicative, tablete
video, infografice si videografice, precum si in cadrul unui modul web ce urmeaza sa fie elaborate respectiv.

Campania se va desfasura pe durata unui an, pana in toamna anului 2024, si va cuprinde tot teritoriul Republicii Moldova.

Care sunt rezultatele sondajului privind evaluarea educatiei financiare in R. Moldova

Circa doua treimi din respondenti s-au autoevaluat la nivelul ,mediu” privind cunostintele financiare. Mai multi cetateni
considera ca au cunostinte scazute (19.4%) in domeniul financiar decat cei care sustin ca au cunostinte peste medie (12.9%).

De asemenea, 86,5% din respondenti au mentionat ca au un obiectiv financiar, iar in top 3 preocupdri in materie de scopuri
financiare ale respondentilor sunt: asigurarea necesitdtilor financiare zilnice, imbunatatirea conditiilor de trai si
economisirea banilor pentru educatie/studii proprii sau ale copiilor etc. In general, scopurile financiare enuntate de
respondenti releva, preponderent, preocuparile curente, dar si o preocupare extrem de redusa pentru investitii si
antreprenoriat.

La intrebarile despre planificare si administrare, datele arata cd in 55,6% din gospodarii responsabilitatea pentru luarea
deciziilor zilnice legate de bani se iau in comun, in timp ce in 39,3% din gospodarii deciziile apartin unuia dintre membri. In
circa 4 din 5 gospodarii se planifica administrarea veniturilor si cheltuielilor si/sau se tine evidenta cheltuielilor. Totodata,
28% dintre respondenti utilizeaza o aplicatie bancard sau un alt instrument de administrare a banilor pentru a tine evidenta
cheltuielilor.

Chestionarul ofera si informatii despre modul in care cetdtenii economisesc, despre planurile lor de pensionare, precum si
despre venituri, cheltuieli si pldtile pe care le realizeaza etc.

Studiul sociologic a fost realizat, in baza metodologiei OECD, in luna septembrie - octombrie a.c., pe un esantion de 1024 de
persoane cu varsta cuprinsa intre 18 si 75 de ani, reprezentativ pentru Republica Moldova, exceptand localitdtile din stanga
Nistrului.

Datele obtinute in urma sondajului vor fi utilizate ca temei la elaborarea Programului strategic de educatie financiara la
nivel national, in cadrul asistentei strategice oferite de USAID, si, respectiv, la desfasurarea campaniei de educatie
financiara lansate astazi.

Evenimentul integral poate fi vizualizat la urmatorul link: https://bnm.md/ro/content/bnm-lanseaza-cea-mai-mare-
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